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Unsere Philosophie Brand Design Manual

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing, sed diam nibh euismod.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis

nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hend-
rerit in vulputate velit esse molestie con-
sequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero eros et accumsan et iusto
odio dignissim qui blandit praesent lup-
tatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt

ut laoreet dolore magna aliquam erat vo-



Logos

Das Unternehmens-Logo

Um die Wiedererkennbarkeit und
die Einmaligkeit der Marke Overath
zu gewahrleisten darf es nur DAS
eine und einzige Erscheinungsbild

Wortmarke

(laim I

Einzig die sprachlichen Varianten
bezlglich des Firmen-Claims
- Individualitdt in Serie” sind legitim.

Es diirfen nur unveranderte Ori-
ginaldateien Anwendung finden.

des Unternehmenslogo geben. Ab-
weichungen in Farbe, Proportion,
Typografie und Ausrichtung sind
nicht zuldssig.

OVERATH

Brand Design Manual

...Individualitdt in Serie

Das einzig legitime Logo als vektorisierte Grafik befindet
sich auf der Site des Unternehmens Overath unter
http://overath.com/download/beispiel

Bitte verwenden Sie nur jene Original-Dateien,

Jje nach Anwendung.
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Das Unternehmens-Logo

Das Unternehmens-Logo muss
einen klaren, uneingeschrankten
Stand haben. Dazu ist ein Bereich
definiert, indem keine anderem Ele-

OVERATH

Das Mal$ X entspricht der Schrift-
groBe der Kapitdlchen/Caps des
Logos, also aller Lettern der Wort-
marke aul3er der Initiale 0" Ein Be-
reich in der Hohe und Breite von X
umgibt das Wortbild und stellt so

Das Unternehmenslogo sollte eine
bestimmte Grol3e nicht unterschrei-
ten. Allerdings unterscheiden wir,
ob es sich um eine Darstellung mit
oder ohne Claim handelt.

mente wie Grafiken, Bilder oder
Schrift das Erscheinungsbild des
Logos storen darf.

...Individualitdt in Serie ¥

eine no-Go-Zone dar. Hier diirfen
weder besagte Elemente positio-
niert werden, noch darf der Rand
eines Formats — also beispielsweise
der Beschnitt einer Printsache —in
dieser Zone liegen.

\ min. 32 mm/ 16,8%

OVERATH

...Individualitdt in Serie

\ \ min. 20mm/ 10,5%
OVERATH
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Die Produkt-Logos

2013 gab es zu allen Flip-Produkten  logische Herleitungen geschaffen.
ein Relaunch - die vorhandenen

Logos wurden modernisiert und Es diirfen nur unveranderte Ori-
Uberarbeitet, Farben definiert und ginaldateien Anwendung finden.

Oberldnge

Unterlange| =
A Der Boden (@}

Mittellange

0 Schriftlinie

A g
0XNoxX0X

Typenbezeichnung

Neben den unterschiedlichen
Flip-Box-Produkten finden auch die
Flip-Cooler Einzug in die Produktfa-
milie.

lip-Cooler

8 oxmoxle

Die Darstellung darf eine be-
stimmte GroBe nicht unterschrei-
ten. Nur so kann gewahrleistet sein,
dass beispielsweise die individuel-
len Produkttypen noch lesbar sind.

min. 26 mm/ 17,4% \ \ min. 32 mm/ 17,4% \ \
Box Flip-Cooler

8 oxmoxle
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Die Produktgruppen

Einige Vertriebssparten haben ei- Produktgruppen Einkauf, Freizeit
genstandige Produkte. Im Fall der und Profis. Diese Gruppen werden
Consumer-Vertriebssparte gibt es auch farblich unterschieden.

noch eine Unterteilung der in die

I  (0n1sumer- Vertriebssp%g%au ¢

Clip-Box Flip-Box Clip-Box

classic premium mini
FlipBox_classic_4C.eps « FlipBox_classic_SF.eps FlipBox_premium_4Ceps « FlipBox_premium_SF.eps FlipBox_mini_4Ceps « FlipBox_mini_SFeps
Freizeit
° ° °
Flip-Cooler Flip-Cooler Flip-Cooler
1 bottle 3 bottles 6 bottles
FlipCooler_Tbottle_4Ceps « FlipCooler_Tbottle_SFeps FlipCooler_3bottle_4Ceps « FlipCooler_3bottle_SF.eps FlipCooler_6bottle_4Ceps + FlipCooler_6bottle_SFeps
° °
Flip-Cooler Flip-Box
——
beer keg active cooling
FlipCooler_keg_4Ceps « FlipCooler_keq_SFeps FlipBox_activecooling_4Ceps « FlipBox_activecooling_SFeps

Profis

F I i E - B (0),4 &M Thermo-Kuli’
big

delta plus

FlipBox_big_4C.eps + FlipBox_big_SF.eps bastacmykpfade.eps tkdpkomplillpc.eps
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Die Produktgruppen

I  Aackaging-Vertriebssparte

Flip-B Flip-B

i —— i I
industrial logistics automotive logistics

FlipBox_indu.logistics_4Ceps « FlipBox_indu.logistics_SF.eps FlipBox_auto.logistics_4Ceps « FlipBox_auto.logistics_SF.eps
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Die Anwendung der «Flip-Box»-Logos

Grundsatzlich ist das Ziel, das Logo auf weil3 stehen zu haben.

Optional kann das Logo aber einen far-
bigen Font oder ein Foto aber an-
schneiden. Dabei wird eine weil3e
Outline in der Starke des Trennstrichs
sichtbar.

Der liegt Trennstrich auf der Bildunter-
kante.

BoXx

Wenn es unvermeidlich ist, kann auch
das Logo komplett auf einen Font/Foto
stehen. Diese Losung sollte aber ver- B OX
mieden werden.
. - _r

Box

Die klappbare
Premium-lsolierbox

Diese Isolierbox ist die hochwer- Box® premium
tigste im Box-Sortiment. Mit giesparender Techn
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Die Unternehmens- und Produktfarben

Flip- und Box-Farben reprasentieren  Printmedien. Reserviert sind die Wenn benigt, empfehlen wir
Produktbereiche und -Logos. Ent- Overath-Farben fir allgemeine und die Verwendung folgender
sprechend findet man sie auch in Unternehmensdarstellungen. Abstufungen:

Overath-Grau
das reine Grau des Unternehmens-Logos Pantone Cool Gray 11
HKS 92
cmyk0/0/0/80
rgb 87/87/87

30%

Overath-Rot
ist reserviert fr das Dach-Logo «Overath» Pantone 32
HKS 13
cmyk0/100/100/0
rgb 230/51/51

30%

Die Idee aus dem Projekt «Display Carrefour», Produkte den Konsumer-
gruppen und Anwendungsbereichen «Einkauf», «Freizeit» und «Profis» in-
klusive entsprechenden Farbkodierungen zuzuordnen, wird aufgegriffen.

Flip-Gelb

ist «Einkauf»: Pantone 116 60% 40%
frisch, modern, positiv HKS 5
cmyk0/30/100/0
rgb 255/212/0

Fllp-Grun Pantone 368 65% 40%
ist «Freizeit»: HKS 60
Natur, Gras, Outdoor cmyk60/0/100/0

rgb 128/186/39

Fllp'BlaU Pantone 285 30%
ist «Profi»: HKS 39
serios, intakte Kihlkette — und blau ist in den be- cmyk 100/40/0/0
stehenden Logos ebenso prdsent, wie im Pro- rgb0/119/191
duktmaterial
Flip-Grau
das Grau der Packaging-Flip-Logos Pantone 5415 40%

cmyk 45/10/10/40
rgb 106/ 140/ 155

Box-Grau
mit Cyan-Anteilen, kommt in jedem Logo in den Pantone 445 30%
Basiselementen vor. HKS 92
cmyk35/0/0/70
rgb77/99/108
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Die Unternehmens- und Bereichsfarben

Zur Differenzierung des Unterneh-  chenden Namen Farben und gege-
mens, seiner Vertriebsparten und benenfalls Verldufe definiert.
deren xxx werden neben entspre-

Overath-Grau

basierend auf Overath-Rot (Verlaufswinkel: 45°)

100%

Consumer — Flip Your World
basierend auf Flip-Gelb und Flip-Grtin (Verlaufswinkel: 45°)

100% 100%

Consumer — Keep It Safe

basierend auf Overath-Flip-Blau (Verlaufswinkel: 45°)

Packaging — Engineered For You

basierend auf Flip-Grau (Verlaufswinkel: 45°)

Packaging — Optimized For You

basierend auf Flip-Grau (Verlaufswinkel: 45°)

Industrielosungen — Convert It

basierend auf Overath-Grau (Verlaufswinkel: 45°)

> 100%

Industrielosungen — Develop It

basierend auf Overath-Grau (Verlaufswinkel: 45°)

100% &
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Die Hausschriften
Hausschrift ist die Myriad Pro mit empfohlenen Schnitte nutzen.
diversen Schriftschnitten fUr unter-  Aus technischen und gestalteri-
schiedliche Einsatzbereiche. Grund-  schen Griinden, kann es bei ande-
satzlich sollte man fur die einzelnen  ren Medien zur Verwendung
Verwendungszwecke im Print die anderer Typen kommen.

vorwiegende Verwendungszwecke:

Myriad Pro Light Condensed
M)/I' /C] d /D 11 0 [/gh Z- COHd €n5€d / Z- 0// C Detailangaben bei Steckbrief-Parameter

Myriad Pro Light
Myriad Pro Light Italic

Myriad Pro Condensed
Myriad Pro Condensed Italic

M yr i a d P rO (opy/FlielStexte
Myl’ i Gd P I’ O I ta I i C Bildunterschriften, lgeltexte, Bulletpoints

Myriad Pro Semibold Condensed
Myriad Pro Semibold Condensed Italic

Myriad Pro Semibold

Myr i ad P r O S em i b OI d I tal i C Typenbezeichnung in Hip-Logos, Steckbrief-Angaben
Myriad PrO BOId condensed Flip-Logos, Capy-Anleser

Myriad Pro Bold Condensed /talic Heodines

Myriad PI’O BOId Steckbrief

Myr i a d P r O B OI d I ta I i C Steckbrief-Parameter

Myriad Pro Black Condensed
Myriad Pro Black Condensed Italic

Myriad Pro Black
Myriad Pro Black Italic
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Der Produkt-Flyer DIN A4

Hauptelemente des Flyers sind ein Die 16-Spalten werden im Verhaltnis 1:2

Header, ein Haupt- (HCB) und ein geteilt. Die schmale SCB zur Prdsentation

Sub-Contentbereich (SCB). von Fotos, Igeltexten, etc,, der HCB fur

Im Header werden Visuals, Grafiken oder ~ Hauptinhalte.

Logos dargestellt, die zur deutlichen Die vielen Spalten geben die Freiheit Bil-

Wiedererkennung beitragen. der/Grafiken in den HCB ragen zu lassen. exemplarischer Produktfyer

DIN A4, Titel
Darstellung in 70%

magliche
Lo

mog
Loc

Sub-Contentbereich 2 Haupt-Contentbereich
aus 6/Spalten aus je 6 Spalten
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Der Produkt-Flyer DIN A4

Die Ruckseite hat ebenfalls einen Hea-

der, SCB und HCB.

Bei Mehr-Seitern entféllt der Header

und die Conentbereiche reichen bis an

den oberen Rand (10 mm). HCB liegt

immer innen, SCBimmer aul3en.

Entsprechend sind die Rédnder innen

16 mm stark, aulSen 15 mm.

exemplarischer Produktflyer
DIN A4, Folgeseite
(hier eine linke Seite)
Darstellung in 55%

Doppelseite Darstellung in 26,5%
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Der Produkt-Flyer DIN A4

Lorem ipsum dolor sit amet, con- erat volutpat. Ut wisi enim ad
sectetuer adipiscing elit, sed diam minim veniam, quis nostrud exerci
nonummy nibh euismod tincidunt  tation ullamcorper suscipit lobortis
ut laoreet dolore magna aliquam nisl ut aliquip ex ea consequat.

exemplarischer Produkiflyer
DIN lang, 6-seitig, Titel

Lk M SD3 A | Darstellung in 70%
12mm )
: o : :“h. | [40 mm Titel-Header
4 )
0 : ..-L:x = - TR e darstelungin o7
b P aLT |
[ W

'E i 30 mm Folgeseiten-Header

Praesant| luptafufn zzri| dlelenit

h"'h huguelddis dolofre od ting
| kidunt|ut
fum zzyil flelocd

«

Wwande

sind die beiden rechten Spalten,
Hier steht der FlieStext, Keyvisuals,

& bespriders rpbustes Materia Produktsteckbriefe, etc.

sind die beiden rechten
Spalten,

Hier steht der Flieltext,
Keyvisuals, Produktsteckbriefe,

elc.

offenes Format, innen, Darstellung in 40,7%



